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Овощеводство 

• Овощеводство - одно из главных направлений в 
сельском хозяйстве. Овощи всегда пользуются 
высоким спросом у населения. Данная ниша не 
слишком конкурентная, а при правильном построении 
дела, о котором и будет идти речь в бизнес-плане, еще 
и весьма выгодная.  

• Спрос на овощи есть всегда, вне зависимости от 
времени года, поэтому  и создаются мини -  огороды 
на подоконнике, которые позволяют выращивать 
овощи круглый год. В деле хоть и есть риски, но если 
их избежать, можно иметь хорошую ежегодную 
прибыль. 

 



• Помидоры и перцы считаются одним из самых 

популярных овощных культур. Это великолепные овощи, 

любимые во всем мире. Мясистые и сочные, большие и 

маленькие, они радуют вкусом, ароматом и богатым 

набором витаминов. Но самое приятное то, что вырастить 

их под силу каждому не только на своем участке, но и в 

любое время года на подоконнике. Эти овощи становятся 

компонентами салатов и зимних закаток, поэтому их 

потребуется немало. Качество покупных овощей оставляет 

желать лучшего, поэтому выгоднее выращивать их 

самостоятельно. 



Цель и задачи 
 

• Цель - выращивание помидоров, перцев и их реализация. 

• Задачи: 

•   ухаживать за растениями в комнатных условиях; 

• формировать понятия взаимосвязи природа и люди; 

• обобщать представление о необходимости света, тепла, влаги 
почвы для роста растений; 

•  развивать познавательные и творческие способности; 

•  воспитывать бережное отношение к своему труду; 

•  воспитывать желание добиваться результата, чувство 
ответственности за участие в общем деле; 

• разъяснять значимость труда; 

• развивать чувство общности и навыки сотрудничества. 

 



Продукт 

• Продуктом являются перцы и помидоры – экологически 

чистые продукты, выращенные без применения 

ядохимикатов. 

 



Ассортимент продукции 

• Томат «Груша красная» 

• Томат «Томат красная россыпь» 

• Перец «Сладкий Титан» 

• Перец «Кузя» 

• Перец «Огонек»    



Маркетинг план 

• Сбыт продукции планируется осуществлять путем 

реализации местному населению. 

• Перцы будут реализоваться в среднем по цене 130 рублей 

за 1 кг. 

• Помидоры  по цене 100 рублей за 1 кг. 

• Планируемый объем реализации помидор в год составляет 

100 кг. Планируемая выручка 10000 рублей. 

• Возможные зоны предпринимательского риска и меры 

борьбы с ними. 

• Наша деятельность будет находиться в зоне допустимого 

риска, то есть потери имеют место, но они незначительны. 

 



Производственный план 

• Выращивание овощей будет организовано на 
подоконнике подсобного хозяйства. 

• Для выращивания планирую купить семена 
овощей: 

• Томаты – «Груша красная», «Красная россыпь» 

• Перцы – «Сладкий титан», «Кузя», перец острый 
«Огонек» 

• Планирую купить удобрения на сумму 100 рублей. 

• Для выращивания и осуществления деятельности 
планируется приобрести: 

 



Наименование Количество Сумма, в руб. 

 

1.Семена 

Томаты  

 «Груша красная» 

 «Красная россыпь» 

Перцы   

«Сладкий титан», 

 «Кузя», 

 перец острый «Огонек» 

2.Удобрение на основе 

гуминновых кислот с 

микроэлементами 

«Гумат» 

3.Рассадные ящики, 

кашпо 

 

20 шт. 

 

5 шт. 

5 шт. 

 

4шт. 

5 шт. 

1 шт. 

2 шт. 

 

 

 

Имеются в наличии 

 

915 руб. 

 

10х5=50 руб. 

30х5=150 руб. 

 

20х4=80 руб. 

119х5=595 руб. 

40х1=40 руб. 

25х2=50 руб. 



Организационный план 

• Для работы планируется, что юный фермер будет 

организовывать производственный процесс под 

руководством и наставничеством  родителя. 

• Допускается привлечение сторонних помощников 

(обучающихся) на определенных этапах 



Риски 

• Внутренние: 

• -овощи являются скоропортящимся товаром, который 

не может долго храниться. Во избежание убытков 

необходимо постоянно проводить мониторинг спроса; 

• - ошибки в оценке объемов реализации, что может 

привести к утилизации продукции; 

• - ошибки в процессе выращивания продуктов, от 

которых зависит качество продукции и урожайность; 

 



Риски 

• Внешние: 

• -наличие разнообразных вредителей, которые способны не 

только испортить, но и полностью уничтожить урожай. 

Избежать этого возможно, если обеспечить постоянную 

защиту от вредителей; 

• - климатические условия, которые усложняют процесс 

выращивания продукции и несут за собой 

дополнительные расходы 



Реклама 

• Наш лозунг: «Витамины для народа в любое 
время года». 

• Увлекательное, полезное хобби и источник 
витаминов прямо под рукой! Урожайный 
огород на обычном подоконнике! 

• Заведите огород в своем доме, это 
замечательно снимает стресс и приносит 
двойную пользу- и для души, и для желудка! 

Рекламу планируется осуществлять посредством 
«сарафанного радио», социальных сетей, 
листовок и объявлений. 
 



СПАСИБО ЗА ВНИМАНИЕ! 


